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Der Werbeartikelumsatz erholt sich vom niedrigen Vorjahresniveau und

steigt um fast 6% .
Bis 2022:
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’o Trendlinie Werbeartikelumsatze von Lieferanten
" 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 und Handlern/Beratern

= Befragung von 230 Unternehmen, die
im Werbeartikelgeschaft als Lieferanten
oder Handler/Berater aktiv sind

Basis: Unternehmen in Deutschland
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| Einleitung

Die Werbeartikelbranche erlebte 2023 ein positives Geschaftsjahr, das Ergebnis dirfte jedoch trotzdem keine Begeisterung ausldsen. Nach den
schwierigen Pandemiejahren, welche die Branche schwer getroffen hatten, klettern die Umsatze 2022 und 2023 Sttick fir Stlick wieder empor.
Trotzdem gelingt es der Branche (noch) nicht, das Vorkrisenniveau zu erreichen.

Die Griinde hierfiir liegen zum einen in dem aktuell schwierigen Umfeld. Auf die Pandemie folgte mit der Energiekrise das nachste geopolitische
Ereignis mit gravierenden Einflliissen auf das Wirtschaftsgeschehen. Die allgemeine Unsicherheit, gepaart mit der schlechten konjunkturellen
Entwicklung wirken sich hemmend auf die Umsatze der Branche aus. Hinzu kommt, dass die Energiekrise zu einer Verteuerung in allen
Lebensbereichen gefiihrt hat. So sind auch die Erzeugerpreise (flir Werbeartikel) im Zuge der Energiekrise enorm gestiegen, was deren Absatz
zusatzlich ausbremst.

Zu guter Letzt hat die Pandemie die Arbeitswelt nachhaltig verandert. Ein groBer Teil der Meetings, die friher personlich stattfanden, hat sich in
virtuelle Raume verlagert. Das Geschaftsreiseaufkommen ist zwar — dhnlich wie bei den Werbeartikeln — im Erholungsmodus, kommt aber
ebenfalls bislang nicht an alte Zeiten heran. Besser lauft es dagegen bei den Messen, die 2023 mit 11,4 Mio. Besuchern das Ergebnis aus 2019
bereits Uberbieten konnten.

In der Summe reicht das aktuelle positive Ergebnis der Werbeartikelbranche nicht aus, um das Vorkrisenniveau von 2019 zu erreichen. Zudem
gilt es zu berlcksichtigen, dass in den Umsatzen der Branche die Preissteigerungen der letzten Jahre bereits enthalten sind, preisbereinigt fallt
der Abstand zur Benchmark aus 2019 noch gréRer aus.
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| Entwicklung des Werbeartikelumsatzes 2023

Die Werbeartikelbranche befindet sich weiterhin im Erholungsmodus. Nach den schwierigen Pandemiejahren konnten Lieferanten und Handler
ihre Umsatze erneut steigern. Mit 3,36 Mrd. Euro liegt das Marktvolumen 2023 7,1% lber dem Niveau von 2022, allerdings noch 0,29 Mrd.
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INFO
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Basis: Mitgliederbefragung GWW, N=230; *Marktvolumenberechnung ab 2022 lber Befragung der Hersteller/Importeure und Handler von Werbeartikeln.



| Preissegmente, Produktgruppen, Vertriebskanale

Rund zwei Drittel der Werbeartikelumsatze entfallen auf Streuwerbeartikel (< 10 €)

Rund ein Viertel der Werbeartikelumsatze entfallen auf Produkte im Preissegment 10 bis 35 €

Weniger als zehn Prozent der Werbeartikelumsatze entfallen auf Produkte im Wert von iiber 35 €

Top 3 Produktgruppen ﬁ
#1 Schreibgerate

#2 Taschen, Rucksacke, Shoppingbags, Reisegepack
# 3 TrinkgefaRe

Vertriebskanadle

#1 Personlicher Vertrieb: h 88 % Q 84 %
#2 Online-Vertrieb: kﬂ 12 % ﬁ 16 %
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| Entwicklung der Erzeugerpreise

Deutliche Preissteigerungen belasten die Entwicklung der Werbeartikelbranche. Sowohl die Herstellung von Werbetragern wie Kugelschreiber,
Notizblcher, T-Shirts etc. verteuerte sich 2022/2023 deutlich als auch das Bedrucken selber.

Entwicklung der Erzeugerpreise fir ausgewahlte Waren/Tatigkeiten im Zeitraum 2020 bis 2023, Veranderung zum Vorjahrin %
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—Bedrucken v.a.Material. als Papier (einschl.Bekl.) Bedrucken von and.Materialien als Gewebe u.Papier
—Kugelschreiber mit Tinte —Register, Briefblocke, Merkbilicher aus Papier,Pappe
—T-Shirts,Unterhemden,aus Baumwo.,Gewirk.,Gestrick. —Druckfarben

Quelle: IFH KOLN auf Basis Statistisches Bundesamt: Erzeugerpreise
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| Umsatz Werbeartikelbranche im Vergleich

Kundenbesuche, Events und Messen haben maRgeblichen Einfluss auf die Entwicklung der Branche. Das Geschaftsreiseaufkommen hat sich
zwar 2022/2023 auch wieder erholt, liegt aber noch weit unter Vorkrisenniveau. Digitale Events/Meetings bremsen auch die Erholung der
Werbeartikel-Branche.

Umsatz Werbeartikelbranche im Vergleich zu Ubernachtungen deutscher Geschéftsreisenden und Anzahl Messebesucher in
Deutschland, indexiert (2019: 100%)
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== Anzahl| der Besucher Messen in DE = Anzahl Ubernachtungen dt. Geschiftsreisende Umsatz Werbartikelbranche

Quellen: AUMA, VDR; Geschéftsreisen 2023: Prognose IFH KOLN



| Relevante Trends und Entwicklungen

100
h Eher relevant Nachhaltigkeit
[}

fur Lieferanten :
Innovationen

75
Lieferkettengesetz

Made in Germany
Fachkraftemangel —° Self-Service 4

./

>0 KI —e China-Importe

. -
Wachstumschancengesetz Full-Service-Angebote

25 Digitale
* Produkte

FuBball-EM
Eher relevant

flir Berater

0 25 50 75 100

=

INFO n min = 82 (ohne ,WeiB nicht / kann ich nicht beurteilen™), dargestellt sind die Antwortoptionen ,,Sehr relevant" und ,Eher relevant"; Angaben in %

FRAGE Wie relevant sind die folgenden Trends und Entwicklungen fiir Ihr Unternehmen?



| Hemmnisse fiir Umsatzwachstum
Exkurs: GWW-Konjunkturumfrage August 2023

Wirtschaftliche Lage/Unsicherheit _ 55

Geringe Kundennachfrage

Blarokratie/Regulierung

Budgetklirzungen/ 83
. . SparmaBnahmen
Arbeitskraftemangel 30 P
Weniger 33
Material-/Rohstoffkosten 27 Messen/Kongresse
. Weniger
Energiekosten AuBendienstbesuche 33
Lohnkosten
) Einkommenssteuergesetz
Lieferprobleme 15 (Besteuerungsgrenze Streuwerbeartikel) >8
Transportkosten 12 Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz 51
Sonstiges
Verpackungsverordung 40

FRAGE Was sind die groBten Hemmnisse fir Ihr Unternehmen, um héhere Umsdtze bzw. Ertrage zu erwirtschaften?

INFO n = 305, Mehrfachantwort méglich; Angaben in %

Quelle: GWW/IFH KOLN, Befragung zur konjunkturellen Lage, August 2023



| Wirtschaftliche Trends und Entwicklungen

Etwas mehr Unternehmen, speziell Berater, nehmen eine Riickkehr zur deutschen Produktion von Werbeartikeln wahr. Fast die Halfte sieht den
Trends zu China-Importen jedoch ungebrochen.

Wir nehmen einen Trend zu deutscher Produktion von

Werbeartikeln wahr.
74

44
Wir nehmen weiterhin einen Trend zu Werbeartikel-

Importen aus China wahr.
40

=
»
=

FRAGE Inwieweitstimmen Sie den folgenden Aussagen zu Trends und Entwicklungen im Werbeartikel-Markt zu?

INFO n min = 90; dargestellt sind die Antwortoptionen ,,Stimme voll und ganz zu™ und , Stimme eher zu™; Angaben in %



| Politische Trends und Entwicklungen

Die Anhebung der Freigrenze fiir Sachzuwendungen wird von fast allen Werbeartikel-Unternehmen als positiv bewertet. Dennoch wiinscht sich
die Branche auch weiterhin Blirokratieentlastungen.

Wir wiinschen uns auch weiterhin Entlastungen im
Bereich Blrokratie, z. B. bei Aufzeichnungspflichten.

Wir bewerten die Anhebung der Freigrenze fir
Sachzuwendungen von 35 auf 50 EUR im Rahmen des
Wachstumschancengesetzes zum 1.1.2024 als
weitgehend positiv.

FRAGE Inwieweitstimmen Sie den folgenden Aussagen zu Trends und Entwicklungen im Werbeartikel-Markt zu?

INFO n min = 84 (ohne ,WeiB nicht / kann ich nicht beurteilen™), dargestellt sind die Antwortoptionen ,Stimme voll und ganz zu™ und ,Stimme eher zu™; Angaben in %




| Digitalisierung
UMGESETZT Geplant

WWS Klnstliche Intelligenz P
Digitale Kataloge Social-Media-Marketing P
Online-Shop Marketing Automation 21
E-Mail-Marketing CRM-System 1

Newsletter-Marketing 1

O .o
N
(0]

Newsletter-Marketing

Kinstliche Intelligenz
(Big) Data
Marketing Automation Relevant
Metaverse
Conversational / Voice Commerce

FRAGE Im Folgenden geht es um Digitalisierung. Welche der folgenden Projekte und MaBnahmen hat Ihr Unternehmen bereits umgesetzt bzw. geplant?

INFO n min = 144 (ohne ,Weil3 nicht / kann ich nicht beurteilen™), Angaben in %



| Umsatzerwartung 2024

Lieferanten und Berater erwarten eine positive Entwicklung ihrer Werbeartikelumsatze flr das Jahr 2024 — Lieferanten eine etwas positivere im
Vergleich zu Beratern.

@ Entwicklung

lag Licferanten [ E 15 14 13
E Berater 8 7 16 23 6
Riickgang Anstieg
m20%+ m10-19% " 1-9% 0% 1-9% ®10-19% m20%+

FRAGE Welche Erwartung zur Entwicklung Ihrer in Deutschland erzielten Werbeartikelumsétze haben Sie fir 2024 - verglichen mit 2023?
INFO n min = 95, Angaben in %



| Zukunftschancen der Werbeartikelbranche

Die Branche ist zunehmend optimistisch in Bezug auf die Zukunft der Werbeartikelbranche. Rund ein Drittel erwartet eine steigende, rund die
Halfte eine stagnierende Bedeutung.

h! Lieferanten &) 14 49 30 3

ﬁ Berater

Die Bedeutung der Werbeartikelbranche wird...

m ..stark zurlickgehen m..etwas zurlickgehen m..gleichbleiben m..etwas zunehmen m..stark zunehmen

Im August 2023 gaben noch fast die Halfte der Unternehmen an,
eine zurickgehende Bedeutung der Werbeartikelbranche zu erwarten

FRAGE Wie sehen Sie die Zukunftschancen der Werbeartikelbranche? Die Bedeutung wird...
INFO n min = 87, Angaben in %
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| Befragung auf einen Blick

M E::;S:;ctzeﬂrugng } Feststellung der Marktbedeutung der deutschen Werbeartikel-Wirtschaft 2024

\J
[ Ansatz &
Methodik

} Onlinebefragung des IFH KOLN, Versand der Einladungen erfolgte durch den
Ricklauf & } n=230 Unternehmen der Werbeartikel-Wirtschaft (11% Ricklauf), darunter n=31

GWW selbst an etwa 2.092 Unternehmen

Stichprobe Abbrecher

« Umsatze und Umsatzverteilungen

« Zusammenarbeit zwischen Lieferanten und Beratern
« Trends im Werbeartikel-Markt und Digitalisierung

« MaBnahmen fir eine positive Marktentwicklung

Inhalte der
Befragung

17. April bis 21. Mai 2024

( j ) Befragungs-
\ zeitraum
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| Neue Methodik: Fokussierung auf Angebotsseite

Das IFH KOLN wurde 2024 erstmals mit der Durchfiihrung des Werbeartikel-Monitors beauftragt. Seitdem basiert die Marktberechnung auf
einer Befragung der Lieferanten/Importeure und Beratern/Handlern von Werbeartikeln.

o0
IIF'H KOLN

Fokussierung auf die Fokussierung auf die
Nachfrageseite Angebotsseite

Stichprobe aus ca. 700
Lieferanten/Importeuren und ca.
3.000 Berateragenturen

Stichprobe aus allen 3,4 Mio.
Unternehmen in Deutschland

Problem: geringe Marktabdeckung, Hohe Marktabdeckung auf allen
geringe Reprasentativitit, hohe Wertschépfungsebenen, geringe
Volatilitat. Volatilitat

Ergebnis sehr stark von der
Zusammensetzung der befragten
Unternehmen abhangig

Panel-artige Befragung reduziert
jahrliche Schwankungen deutlich.
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