ARGUMENTE FUR DEN EINSATZ HAPTISCHER WERBUNG
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U B E RZ E U G E N D physische Mailingverst'a'rker, pramien. Merch & Co.
und reaté Touchpoints zwischen Marken und Zielgruppen.
Werbung in ECHT” haben wir daher unsere Kampagne ge-
en Nutzen haptischer Werbund furs
ive 25 wurde sie

Erster Arbeitstad im neuen Unternehmen: Direkt mal mit einem . _
fetten Onboarding—Paket empfangen worden- Messebesuch: tauft d|.e den vielfach belegt R
sufes Pl[jschtier fur die Kids mit eingesteckt. Pr'a'mienziel er- Marketind herausstrelcht. Auf def H PTICA live
eicht: Endlich genugend unkte i da High—End—Markenpro usgerollt und mit verschiedenen produkten an diversen Touch-
dukt der ahl. ust-have: L|eblingsband stellt neuen Fanartikel points ?.rlebbar gemacﬁt. )
online. ginmalig: wie haptlsche Werbund in allihren acetten gute Als U’berz?ugl{ng’state'r werden er”an unserer Plattfor”
Gefiihle weckt. Doch s kann noch weit mehr: Sie ist ungeheuer men weiter fiir die pisweilen unterschatzte, aber ¢ geheuer
ffizient und reichweitenstark, sorgt fur emotionales [nvolvemen spannende Marketlngd|52|pl|n ;romm U B.in der Reihe
| . o

hohen ROl starke Kundenbindung .v.m. Sie ist ein ECHTER Wir Kann da° was?!" des APTICA Magaz! die untersch|edl|che
kungsbooster im keting ECHTjetzt7| Ja, ECHT Features haptischer Werbungd mit konk ten M rketingzielen

in diesem Booklet hat HAP e - House { Haptics ir alle verknupft Bereits jetzt steht schon fest, dass €° auch einé wel
Marketind” und Werbeprofis verschiedene Argumente zusammen tere Agfla.ge di‘ese Booklets mit neuer Argument'en g{eben wird
getragen, die zeigén warum haptische Werbund greift. Eines der schheﬁhch gibt noch viele 9 inde. auf die wirkung
vwchtigsten In einer digitalisierten Kommunikationswelt schaffen hapt|scher Werbund zu setze”
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‘“il‘“"’;f Die Produktauswah( im Werbeartikelmarkt
ist wie eine bu Tiite Sules am Kiosk:
_},;;&" Fiir jeden Geschmack ist was dabei.
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